MARKETING
DEL TERRITORIO:
VINO
E PROMOZIONE
ENOTURISTICA

’

Percorso di alta
formazione
3 giornate
24 ore




Il corso intende fornire ai partecipanti una
comprensione approfondita del ruolo
strategico del marketing territoriale con
attenzione alle aree di montagna e alle
loro specificita.

Obiettivo del corso é sviluppare

competenze mirate a:

o definire strategie efficaci per la
promozione del vino, delle sue
caratteristiche e il legame coniil
territorio

e approfondire I'integrazione tra
prodotto, territorio ed esperienza
turistica,

e guidare i partecipanti nella
progettazione di azioni concrete di
promozione con un focus sui diversi
strumenti digitali.

CALENDARIO DEL CORSO

GIORNO 1 - Venerdi 13 novémbre

Le attivita formative sono pensate specificatamente per operatori e tendono ad un
approccio concreto e applicativo. Il percorso prevede esercitazioni pratiche,
simulazioni, analisi di casi reali e project work, con l'obiettivo di trasferire
competenze operative e strumenti utilizzabili fin da subito nel contesto
professionale.

La metodologia didattica prevede un approccio alla risoluzione di problemi reali e al
miglioramento delle capacita operative.



’3& PROGRAMMA
GIORNO 1 - Venerdi 13 novembre

LMOACI?:LE;ING DEL TERRITORIO E IDENTITA B e Y s

IL MARKETINGDEL TERRITORIO MARKETING DEL VINO E CASI DI SUCCESSO | e o] o T Vi i,
Il marketing territoriale: cosa €? MARKETING DEL VINO
Il territorio come “prodotto complesso”

|dentita, autenticita e narrazione
Il ruolo delle imprese vinicole nello sviluppo locale
Focus sul territorio della Valle Camonica

L

Posizionamento del vino, segmentazione del mercato, PROMOZIONE DIGITALE E PROJECT
packaging, denominazione, prezzo e distribuzione WORK

Vendita diretta e canali digitali
PROMOZIONE DEL TERRITORIO E DEL VINO
Strategie di comunicazione integrata

Ruolo di consorzi e reti territoriali

Eventi, fiere e collaborazioni

ENOTURISMO E CUSTOMER EXPERIENCE

COSTRUIRE UN’IDENTITA TERRITORIALE VINCENTE Il turista del vino: bisogni e comportamenti
Branding territoriale: elementi chiave

Progettazione dell’esperienza in cantina
Storytelling del territorio e del vino i

Accoglienza, narrazione e fidelizzazione
Valorizzazione delle specificita Q

Esercitazione: progettazione di un’esperienza
Esercitazione: mappatura dei valori distintivi della | enoturistica in Valcamonica
Valcamonica

SOCIAL MEDIA PER VINO E TERRITORIO
Canali principali: Instagram, Facebook, TikTok
Contenuti efficaci (storytelling, video, esperienze)

ANALISI DI ESPERIENZE TERRITORIALI Influencer e turismo enogastronomico

Analisi guidata di casi di successo:

Langhe (ltalia), Alto Adige, Toscana (Chianti/Brunello),
Caso europeo

Cosa é replicabile in Valle Camonica

Errori da evitare

INTEGRAZIONE TRA VINO, GASTRONOMIA E
TURISMO

Il sistema enogastronomico

Creazione di esperienze (degustazioni, percorsi,
eventi)

Reti locali: cantine, ristoratori, operatori turistici

LAVORO DI GRUPPO: PROGETTO DI PROMOZIONE
Attivita:

Creazione di gruppi di lavoro

Sviluppo di un progetto di promozione per un’offerta
territoriale integrata

Output richiesto:

* Obiettivo

* Target

» Concept creativo

* Proposte e piano attivita

* |dea di collaborazione territoriale

PR T S

PRESENTAZIONE FINALE E FEEDBACK
* Presentazione dei progetti e discussione collettiva
* Feedback dei docenti




| DOCENTI

ELENA BELLIO

Ricercatrice presso il Dipartimento di Promozione delle Scienze Umane e della Qualita
della Vita, Universita Telematica San Raffaele e docente a contratto presso Universita
Bocconi di Milano e Universita Ca' Foscari di Venezia.

Attivita di ricerca sia in ltalia che in contesti internazionali con obiettivi consulenziali e
scientifici. Le principali aree di interesse riguardano l'impatto dell’innovazione digitale nel
marketing dei servizi, con un’attenzione particolare al marketing territoriale anche in chiave di
sostenibilita.

E’ laureata in Economia e Management dei Mercati Internazionali e delle Nuove Tecnologie
presso I'Universita Bocconi e ha ottenuto il dottorato di Ricerca in Management e Innovazione
presso I’'Universita Cattolica di Milano.

E docente del Dipartimento di Marketing dell’Universita Bocconi. Presso I'Universita Bocconi é titolare
degli insegnamenti: "Marketing", “Marketing e Cittadino Cliente” (Social Marketing), "Principles of e-
commerce and e-marketing”, "Green Marketing" e "Healthcare marketing".

E inoltre docente senior dell'Area Marketing della SDA Bocconi e visiting professor ed exchange researcher
alla Waseda University di Tokyo. Ha diretto numerosi progetti di ricerca aventi ad oggetto I'impatto e le
implicazioni manageriali delle nuove tecnologie nel settore pubblico.

Ha presentato e discusso paper in convegni internazionali e pubblicato articoli e saggi, concentrando I'attivita
di ricerca sulle tematiche relative ad E-government ed E-health, sui sistemi informativi nelle aziende
sanitarie/ospedaliere e negli enti locali, sul ruolo delle ICT nelle strategie di marketing in sanita e negli enti
locali, sul marketing territoriale, sulle relazioni tra amministrazioni pubbliche e cittadini-clienti e sul silver
marketing.

Nel 2008 ha vinto il premio di eccellenza per la ricerca dell’Universita Bocconi. E laureato in Economia
Aziendale presso I'Universita Bocconi e ha ottenuto un dottorato di ricerca in Economia delle Aziende e delle
Amministrazioni Pubbliche presso I'Universita di Parma.



A CHI SI RIVOLGE

e IMPRENDITORI AGRICOLI,

e ADDETTI OPERANTI NEL SETTORE AGRICOLO, FORESTALE E NEI TERRITORI
RURALLI,

e ALTRI SOGGETTI PRIVATI E PUBBLICI FUNZIONALI ALLO SVILUPPO DELLE AREE
RURALI

con SEDE legale o almeno una sede operativa sul TERRITORIO DEL GAL SEBINO VALLE

CAMONICA con FASCICOLO AZIENDALE ATTIVO E AGGIORNATO in SISCO (Sistema

Informativo delle Conoscenze di Regione).

La realizzazione del corso e la partecipazione gratuita sono vincolate
al’ammissione al finanziamento dello stesso.**

* per il dettaglio dei requisiti di partecipazione e possibile contattare la segreteria al 366.3139389 -
formazione@fondazionescv.it e visualizzare il modulo di iscrizione al corso.

** il presente corso é candidato al finanziamento nell’lambito del bando “Intervento SRH03 — Formazione
degli imprenditori agricoli, degli addetti alle imprese operanti nei settori agricoltura, zootecnia, industrie -
alimentari, e degli altri soggetti privati e pubblici funzionali allo sviluppo delle aree rurali” promosso da GAL
Sebino Valle Camonica.

b ,
Si precisa che il numero massimo di partecipanti previsto & di 25 e un numero minimo di 15. IANE § 0T e S i,‘) P T SRS
La frequenza & obbligatoria per almeno il 75% delle ore di corso. 1 B | , *‘:Lg" WA e

£ . i%ﬁ":’.’af et -'-

INFO E DETTAGLI
EERCRTEOES 4 6 W MG TN B RERRON 1 STeIRNT I AT .
Il corso si svolgera presso la sede del
CFP Padre Marcolini

Via M. A. Cocchetti, 5 - Capo di Ponte (BS)

PER PARTECIPARE E’ NECESSARIO COMPILARE IL MODULO DI ISCRIZIONE
AL CORSO VINCOLANTE ALLA PARTECIPAZIONE
(www.fondazionescv.it/percorsi-in-partenza) necessario per la verifica dei

dalle ore 8.30 alle 12.30 requisiti.
@ formazione@fondazionescyv.it 366 3139389 www.fondazionescv.it

dalle 13.30 alle 17.30

W A T A o ST


https://www.fondazionescv.it/formazione/percorsi-in-partenza

i 171 i ; CF P Wi
Scheda iscrizione corsi (aziende) &
Mod.19 —rev. 4 del 27/07/2022

Fondazione
Scuola Cattolica
di Valle Camonica
ETS

Il presente modulo € da inviare compilato_in tutte le sue parti
all'indirizzo formazione@fondazionescv.it

CORsO

1 Marketing del territorio: vino e promozione enoturistica (24 ore)

Il corso sard oggetto di candidatura alla domanda di finanziamento nell’ambito del bando “Intervento SRHO3 —
Formazione degli imprenditori agricoli, degli addetti alle imprese operanti nei settori agricoltura, zootecnia,
industrie alimentari, e degli altri soggetti privati e pubblici funzionali allo sviluppo delle aree rurali” promosso da
GAL Sebino Valle Camonica nell’ambito del PSP - PIANO STRATEGICO NAZIONALE DELLA PAC 2023-2027 REG. (UE)
2021/2115 COMPLEMENTO PER LO SVILUPPO RURALE DEL PIANO STRATEGICO NAZIONALE DELLA PAC 2023-2027
DELLA REGIONE LOMBARDIA.

DATI AZIENDA

Ragione Sociale

. Via/P.za n.
Sede legale dell'azienda
Comune CAP Prov.
0 Angolo Terme O Darfo B. T. 0 Ossimo
O Artogne OJ Edolo I Paisco Loveno
1 Berzo Demo ] Esine U Paspardo
[J Berzo Inferiore 0 Gianico O Pian Camuno
I Bienno O Incudine O Piancogno
0 Borno O Iseo I Pisogne
L] Braone O Losine [ Ponte di Legno
J Breno O Lozio [ Provaglio d'lseo
) [J Capo di Ponte J Malegno [ Sale Marasino
Sede operativa| O cedegolo O Malonno O Saviore dell’ Adamello
O Cerveno I Marone ] Sellero
[J Ceto J Monno 1 Sonico
[J Cevo J Monte Isola [ Sulzano
[0 Cimbergo [0 Monticelli Brusati [ Temu
OJ Cividate Camuno O Niardo [ Vezza d'Oglio
[J Corte Franca J Ome ] Vione
[J Corteno Golgi [J Ono San Pietro ] Zone
Via/P.za n.
Codice CUAA
Telefono/Cellulare
E-mail
Sito internet
DATI DEL PARTECIPANTE
Nome e Cognome
Sesso| MO FO
Data e Luogo nascita / / , ()
Codice fiscale
) Via/P.za n.
Residenza Comune CAP Prov.



mailto:formazione@fondazionescv.it

Numero di telefono

E-mail

0 Laurea magistrale
0 Laurea friennale
[0 Diploma di Scuola superiore che permette I'accesso all'universitd
Titolo di studio| [0 Diploma di Qualifica friennale/quadriennale che non permette
I'accesso all'universita
0 Licenza Media
Dettaglio fitolo di studio

0 Titolare
[0 Coadiuvante familiare*

Ruolo in azienda | O Dipendente a tempo indeterminato*

0 Dipendente a tempo determinato (dall al )*
O Altro — Specificare*

COME E VENUTO A CONOSCENZA DELL'INIZIATIVA?

Q
a

Facebook e/o Instagram W Associazione diriferimento (specificare)
Passaparola conoscenti O  Altro (specificare)

ll/la sottoscritto/a SI ISCRIVE al/ai corso/i di cui sopra e a tal fine:

dichiara che il fascicolo aziendale dell'azienda sopra indicata, di cui € titolare o con cui collabora,
e costituito ed aggiornato’;

si impegna a frequentare il percorso per tutta la sua durata e comunque per almeno il 75% delle ore
totali previste;

a tal fine, dichiara di aver preso visione dei calendari dei corsi (Allegato 1);

dichiara di essere informato che la realizzazione del corso e la partecipazione gratuita sono vincolati
allammissione a finanziamento del corso stesso nellambito del bando “Intervento SRHO3 -
Formazione degli imprenditori agricoli, degli addetti alle imprese operanti nei settori agricoltura,
zootecnia, industrie alimentari, e degli altri soggeftti privati e pubblici funzionali allo sviluppo delle
aree rurali” promosso da GAL Sebino Valle Camonica nell’ambito del PSP - PIANO STRATEGICO
NAZIONALE DELLA PAC 2023-2027 REG. (UE) 2021/2115 COMPLEMENTO PER LO SVILUPPO RURALE DEL
PIANO STRATEGICO NAZIONALE DELLA PAC 2023-2027 DELLA REGIONE LOMBARDIA, a cui &
candidato dall’Ente proponente;

allega la documentazione sotto elencata:
O Copia del documento diidentitd e del codice fiscale
*solo per i destinatari che non sono titolari di azienda agricola:

O Documentazione aggiornata che comprovi il rapporto di lavoro subordinato/coadiuvante
familiare.

si impegna, ove necessario, a compilare e a trasmettere I'apposita dichiarazione sostitutiva relativa

agli aiuti di Stato ricevuti in regime de minimis, secondo il modello predisposto e nei termini indicati dal
bando.

Luogo e data

Timbro e firma Azienda Firma partecipante

11l bando richiede che il fascicolo aziendale (SISCO) delle aziende partecipanti sia attivo e aggiornato. Viinvitiamo pertanto a verificare
la posizione della vs. azienda.




TRATTAMENTO DEI DATI PERSONALI

Ai sensi dell'articolo 13 del Regolamento (UE) 2016/679 (cd. "GDPR"), La informiamo che i Suoi dati personali,
formeranno oggetto, nel rispetto della normativa sopra richiamata e conformemente agli obblighi di
riservatezza cui & ispirata I'attivitd della nostra Fondazione del trattamento di cui all'art. 4, comma 1, numero 2)
(il “Trattamento”), del Regolamento. La raccolta ed il frattamento sono effettuati al fine di consentire a questa
Fondazione di condurre le seguenti attivitd: adempimento obblighi fiscali o contabili; gestione dei corsisti,
programmazione delle attivitd. Previo Suo consenso i dati saranno utilizzati per I'invio di materiale informativo,
anche via mail, sulle iniziative della Fondazione e sui programmi dei corsi. Il conferimento di Dati alla nostra
Fondazione non & obbligatorio, ma un Suo eventuale rifiuto non ci permetterd di iscriverla ai corsi. | Suoi dafi
saranno comunicati a terzi autorizzati al frattamento, quali docenti, societd di consulenza o enti finanziatori che
li fratteranno per le medesime finalitd. | Suoi dati saranno conservati per tutto il periodo di durata del corso e
peri 10 anni successivi per permetterci di assolvere gli obblighi di legge. Le ricordiamo, inoltre, che per maggiori
informazioni, richieste o per esercitare i diritti di cui all'art. 15 e ss. del GDPR (reftifica, cancellazione, limitazione,
blocco, aggiornamento, portabilitd, integrazione o opposizione al trattamento) pud rivolgersi al Titolare del
Trattamento, scrivendo a: Fondazione Scuola Cattolica di Valle Camonica ETS, Via Madre Annunciata
Cocchetti 5 - 25044 Capo di Ponte, loc. Cemmo (BS).

Letta I'informativa, fornisco il consenso per quanto sopra descritto.

[ si [ no

Inoltre, acconsento all'invio di materiale informativo via mail.

[ si [ no

Data Firma




Fondazione
Scuola Cattolica
di Valle Camonica
ETS

CALENDARIO DEL CORSO

Marketing del territorio: vino e promozione enoturistica (24 ore)

Sede del corso: e CFP Padre Marcolini | Via M.A. Cocchetti, 5 - Capo di Ponte loc. Cemmo (BS)

Allegatol_Calendario del corso

— CFP e
sz il
TS o

FONDAZIONE SCUOLA CATTOLICA DI VALLE CAMONICA ETS

Sede legale: Via M. A. Cocchetti, 5 - 25044 Capo di Ponte (BS)

Sedi operative: Via G. Marconi, 7 - 25044 Capo di Ponte (BS) ® Via L. da Vinci, 35 - 25043 Breno (BS)
segreteriagenerale@fondazionescv.it - info@cfpmarcolini.it
scuolacattolicadivallecamonica@legalmail.it

Tel. 0364.33.10.16 - Cell. 366.31.39.389

www.fondazionescv.it

ORARIO

DATA ORARIO MATTINO POMERIGGIO TOT. ORE FORMATORE
Venerdi 13 novembre 2026 8.30-12.30 13.30 - 17.30 8 Dott.ssa Elena Bellio
Dott. Luca Buccoliero
. Dott.ssa Elena Bellio

Venerdi 20 novembre 2026 8.30-12.30 13.30-17.30 8 .
Dott. Luca Buccoliero
Venerdi 27 novembre 2026 8.30-12.30 13.30-17.30 8 ott.ssa Elena Bellio
Dott. Luca Buccoliero

TOTALE ORE CORSO 24
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